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开采控制理念，依托钻孔偏斜规律，系统运用全方位钻孔测斜、

多孔深协同组合开采、三维模型评价等方法，研发缓倾斜矿体微

贫损动态控制技术，显著提升资源利用率和技术经济指标。

该项目经过两年多的系统性研究与现场试验，通过现场试验

取得了良好的技术经济指标，试验采场损失率为 5.6%，贫化率

为 9.3%，采场生产能力为 263t/d，生产能力较原采矿工艺提高

了两倍以上，而损失率降大幅降低，同时保证了作业安全。由于

其采矿工艺以及设计指标较原采矿方法的优越性，试验研究成功

后，在囫囵图矿区相关区域开始逐步推广应用，截止 2023 年 10

月，矿山在应用新工艺共计出矿 9.90 万吨，为企业新增产值

9011.25 万元，新增总经济效益 4713.48 万元。推广应用区域矿

石量约 27.75 万吨，金属量约 624kg。该区域矿石的回采可为企

业新增总经济效益约 11413.84 万元，经济效益显著。该项目成

果对国内类似条件的缓倾斜中厚矿体矿山开采具有重要的参考

价值，具有广阔应用前景，为缓倾斜中厚矿体的开采奠定了基础，

提供了技术支撑，社会效益显著。经中国黄金协会组织专家委员

会评价，该成果创新性强，具有很好的推广应用前景，整体技术

达到国际领先水平。
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夏甸金矿强基固本，扎实开展党纪学习教育

自党纪学习教育启动以来，夏甸金矿紧紧围绕目标要求和工

作安排，迅速行动、周密部署、精心组织，打牢“学”的基础、

突出“悟”的关键、抓实“干”的重点，推动党纪学习教育持续

升温、步步深化。

一、提高政治自觉，推进党纪学习教育有序高效开展

夏甸金矿党委把党纪学习教育作为当前重要工作，着力构建

上下联动、全员覆盖、运转高效的推进机制。一是全面迅速学。
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督查督办事项按照“好中差”实行“蓝黄红
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池后外排，外排水质均优于《地表水环境质量标准》(GB3838-2002)

Ⅲ类标准要求。

四、坚持科技创新，打造绿色矿山新范式

科技创新是沂南金矿绿色发展的强大动力。“近年来，我们

不断加大科技研发投入，与高校和科研机构合作，开展了一系列

科研项目，取得了多项科研成果。”公司相关负责人介绍。同时，

积极推进数字化矿山建设，实现了生产过程的自动化控制和智能

化管理，提高了生产效率和安全性，为绿色矿山建设提供了有力

的技术支撑。

沂南金矿积极开展科技创新和技术革新改造，近年来完成员

工自主创新项目 50 余项，申报实用新型专利 10 项。其中，《构

造应力集中区域巷道围岩岩体质量评价与支护辅助决策系统研

究》项目获中国黄金协会科学技术奖三等奖；《基于二维码云系

统在矿山设备管理中的研究和应用》《高压辊磨机在开路碎矿工

艺中的应用》分别获中国设备管理协会创新成果奖一等奖、二等

奖。《罐笼内无线发射去向信号装置研究与应用》《矿山井底水

窝自动化排水系统的研究与应用》分别获山东设备管理协会创新

成果奖二等奖、三等奖。2020 年 12 月，沂南金矿顺利取得高新

技术企业认证。

未来，沂南金矿将继续秉承绿色发展理念，不断探索创新，

为建设更加美丽、更加环保、更加可持续的绿色矿山而不懈奋斗。
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益，并放缓门店扩张步伐。周大福过去两年来在内地净增门店超

过 3000 家，其中 2024 财年净开设 143 个门店，截至 2023 年 6

月，周大福在内地零售点数量达到 7604 间，提前两年实现了原

定在 2025 财年开设 7000 间门店的目标。

“既然我们的门店扩张计划已经提早完成，那么下一步就是

提高已有门店的经营能力，实现门店高质量发展。”对于如何提

升已有门店的效益，黄绍基指出，一是合理分配不同城市的产品，

进一步挖掘并贴近低㓳Ȗ绍基㌀

门
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字注入现代设计之中。同时，还与新式茶饮等消费品牌合作推出

联名茶饮，例如，去年 7 月周大福与喜茶联合推出“一大桶黄金

桃”和“多肉黄金桃”饮料，并在社交媒体上打出“买喜茶，送

黄金”的宣传标语，目的不在于卖货，而在于借助茶饮市场最为

热门的营销方式，塑造贴近年轻大众的品牌形象。

在产品上，周大福则不断推出“传福”、“传承”、ING 系

列等标志性新品。从今年 4 月周大福最新推出的传福系列来看，

该系列也延续了“用珠宝讲好中国故事”的理念。数据显示，“传

承”系列零售值在 2024 财年上升约 20%，购买“传承”系列的

周大福会员当中，不少是 35 岁或以下的顾客。

三、金价波动无碍黄金饰品长期需求

在中国崇尚黄金的文化传统和黄金饰品兼具投资属性的背

景下，中国珠宝消费市场一直由黄金主导，加之新一代年轻人崇

尚国潮，近年来黄金系列产品愈发畅销。

欧睿数据显示，2009 年—2013 年，我国内地黄金珠宝市场

规模由 2385 亿元增长至 5604.9 亿元，市场规模年复合增长率

（CAGR）约为 24%；2014 年—2017 年，我国内地黄金珠宝市场

规模由 5674.3 亿元增至 6526.8 亿元，年复合增长率为 4.8%。

从市场份额变化来看，周大福在中国内地市场的公司市占率由

2014 年的 6.1%扩大至 2023 年的 10.9%。

不过，尽管行业整体处于高速发展阶段，黄金珠宝消费也受
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到金价波动的大幅影响。例如在 2013 年 4 月，金价出现大幅度

下跌，出现“抢金潮”。随后，黄金珠宝行业随经济增速同步下

行，消费低迷，2014 年起行业增速出现明显放缓，叠加楼市挤

出效应以及“抢金潮”提前透支消费者需求等，行业彼时短暂进

入调整期。而当金价高到一定程度，消费者则会逐渐转向观望。

今年 3 月以来，原本就一路走高的金价再次躁动上涨，反映在黄

金珠宝公司的业绩上，2024 年 4 月、5 月，周大福零售值同比减

少 20.02%，其中内地同店销售同比减少 27.6%，香港及澳门同店

销售同比减少 32%。

黄绍基认为，受金价高位波动影响，消费者购金态度普遍转

向观望属于正常现象，但金价的波动是暂时的，黄金依然具备保

值属性，消费者在婚庆、悦己市场对黄金饰品的需求依然还在，

这些需求只等待一个市场稳定的时机开始释放，此时黄金珠宝公

司要做的就是增加自己的产品竞争力与品牌价值。

今年 4 月，周大福正式启动品牌转型，重新诠释周大福的品

牌形象，并首次推出最新珠宝“传福”系列，在品牌形象、产品

优化、数字化等多方面增强周大福长期竞争力。并且计划利用五

年时间，战略性翻新旗下所有门店。据黄绍基介新旗下 个市场ち
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